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Caso de estudio I Help in Progress

Compromiso voluntario internacional

Fuente I help-in-progress.de
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Gambia I África Occidental

Compromiso voluntario internacional

Fuente I google.com/maps
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Gambia I África Occidental

Esperanza de la vida en Gambia

Fuente I World Bank
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Fuente I Flatley, D. https://borgenproject.org/10-facts-about-life-expectancy-in-the-gambia/

Gambia I África Occidental

Esperanza de la vida en Gambia
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Fuente I help-in-progress.de

Caso de estudio I Help in Progress

Primero, crear una asociación registrada
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Fuente I help-in-progress.de

Caso de estudio I Help in Progress

Diseño y programación de una página de Internet 

Compromiso Voluntario Internacional I 

Fundraising Marketing 
Prof. Dr. Georg Bouché, MBA



Fuente I help-in-progress.de

Caso de estudio I Help in Progress

Diseño y programación de una página de Internet 
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Caso de estudio I Help in Progress

Primera escuela AVI Nursery School

OUR KIDS 
at the HIP / AVI 
Nursery School 
In  Brufut,
The Gambia

Fuente I Bouché
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Caso de estudio I Help in Progress

Segunda escuela Brufut Sanchaba

Fuente I Bouché
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Segunda escuela Brufut Sanchaba

Fuente I Bouché

Compromiso Voluntario Internacional I 

Fundraising Marketing 
Prof. Dr. Georg Bouché, MBA



Caso de estudio I Help in Progress

Tercera escuela First Steps

Fuente I Bouché
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Tercera escuela First Steps

Fuente I Bouché
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Caso de estudio I Help in Progress

Cuarta escuela en Pirang

Fuente I Bouché
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Caso de estudio I Help in Progress

Cuarta escuela en Pirang
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Caso de estudio I Help in Progress

Quinta escuela Bakary Sambouya Nursery School 

Fuente I Bouché
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Caso de estudio I Help in Progress

Quinta escuela Sambouya Nursery School 

Fuente I Bouché
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Caso de estudio I Help in Progress

Sexta escuela Brufut ECD

Fuente I Bouché
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Caso de estudio I Help in Progress

Sexta escuela Brufut ECD

Fuente I Bouché
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Caso de estudio I Help in Progress

Séptima escuela Kambong Nursery School

Fuente I Bouché
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Caso de estudio I Help in Progress

Séptima escuela Kambong Nursery School

Fuente I Bouché

Compromiso Voluntario Internacional I 

Fundraising Marketing 
Prof. Dr. Georg Bouché, MBA



Caso de estudio I Help in Progress

Octava escuela Santo Su Community School en Brufut

Fuente I Bouché
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Caso de estudio I Help in Progress

Novena escuela Good Shepard en Pirang

Fuente I Bouché
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Caso de estudio I Help in Progress

Décima escuela en Gunjur

Fuente I Bouché
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Caso de estudio I Help in Progress

Undécima escuela en Talinding

Fuente I Bouché
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Caso de estudio I Help in Progress

Duodécima en Kambong

Fuente I Bouché
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Fuente I Bouché

Caso de estudio I Help in Progress

Compromiso voluntario internacional

Compromiso Voluntario Internacional I 

Fundraising Marketing 
Prof. Dr. Georg Bouché, MBA



Caso de estudio I Help in Progress 

Factores de éxito I ‘Socios’

Fuente I gambiaschoolsupport.org
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Fuente I africanoystertrust.co.uk

Caso de estudio I Help in Progress 

Factores de éxito I ‘Socios’
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Caso de estudio I Help in Progress

Factores de éxito I Equipo directivo en Gambia

Fuente I Bouché
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Caso de estudio I Help in Progress

Factores de éxito I Comité administrativo

Fuente I Bouché
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„Los niños en Gambia no 
empiezan la escuela hasta 

los 6 o 7 años.“ 

„Cerramos estas brechas 
creando escuelas 

preescolares para niños de 3 
a 7 años.“



Fuente I Bouché

Caso de estudio I Help in Progress

Factores de éxito I Comité administrativo
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„Con nuestra organización 
no sólo ayudamos a los 
niños sino también a la 

comunidad local. Creamos 
trabajo y formamos 

profesores para nuestras 
escuelas.“



Fuente I Bouché

Caso de estudio I Help in Progress

Factores de éxito I Comité administrativo
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„Jugar, el aprendizaje, la 
nutrición y la salud de los 
niños son nuestra máxima 
prioridad. Suministramos a 
las escuelas leche y otros 

alimentos necesarios todos 
los días.“



Fuente I Bouché

Caso de estudio I Help in Progress

Factores de éxito I Comité administrativo
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„El cien por ciento de nuestras  
donaciones llegan a Gambia. 

Todos los gastos corren a 
cargo de su propio cuenta de 
cada undo dentro de nuestra 

organización.“



Caso de estudio I Help in Progress

Factores de éxito I ‚Networking‘ - Redes

Fuente I Bouché
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Fuente I Bouché

Caso de estudio I Help in Progress

Factores de éxito I ‚Networking‘ - Redes

Training and further education of teachers

Red sólida con apoyo de China, Alemania, Inglaterra, Países Bajos, Ucrania y EEUU.

Contratación de Africanos como directores de escuela, profesores, entrenadores de 
fútbol y enfermeras.

Jóvenes voluntarios de Benín, Alemania, Inglaterra y Ucrania realizan prácticas no 
remuneradas in situ.

El 100% del dinero fluye hacia los proyectos, no hay costos de administración.

Cuenta bancaria gratuita, sin comisiones.

Todos los costos de viaje a Gambia y otros gastos corren a cargo de los miembros de 
forma privada.

Establecimiento de una fundación local formada únicamente por Africanos, como 
miembros locales de la sociedad gambiana.

¡Confianza!

¡Creando empleo en Gambia!

Formación y perfeccionamiento de los profesores.
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Fuente I Bouché

Caso de estudio I Help in Progress

Compromiso voluntario internacional
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Fuente I Bouché

Caso de estudio I Help in Progress

Presupuesto

Costos por escuela € 7.000 - 10.000, incluidos estos gastos I


Edificios escolares y terreno aproximado € 8000 por escuela por año

Uniformes escolares para niños y profesores dos veces al año

Leche a diario

Salarios de profesores y directores

Salario de una enfermera

Gastos de un entrenador de fútbol

Expenses / salary for a football coach

Construcción de sanitarios

Lavabo del bano

Etc.


Los gastos son inferiores a € 100.000 / al año para doce escuelas
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Estudio de caso I ’Electricistas Sin Fronteras’

Compromiso voluntario internacional

Quelle I https://elektriker-ohne-grenzen.deCompromiso Voluntario Internacional I 
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Estudio de caso I ’Electricistas Sin Fronteras’

Electrificación del pueblo aislado Ho Lu en el Norte de Vietnam

Quelle I Althoff, P.
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Estudio de caso I ’Electricistas Sin Fronteras’

Electrificación del pueblo aislado Ho Lu en el Norte de Vietnam

Quelle I Althoff, P.
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Estudio de caso I ’Electricistas Sin Fronteras’

El pueblo Ho Lu en Vietnam está en la frontera con China

Quelle I Althoff, P.
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La energia pesa!


Se tuvieron que transportar 4,7 toneladas de equipos y materiales de construcción:


6 x torres de catenaria cada una 6 x 81 kg = 486 kilos

20 x baterías de coche cada una 20 x 74 kg = 1480 kilos

44 x módulos solares 44 x 23 kilos = 1012 kilos 

2 x armarios de control en piezas individuales, cada uno de 65 kilos y 130 kilos

1 x cable aéreo 640 kilos

1 x Andamio solar desmontado de 280 kilos

1 x Alambre de púas con valla de 90 kilos

1 x Cemento aproximadamente de 600 kilos



Estudio de caso I ’Electricistas Sin Fronteras’

En el pueblo aislado Ho Lu en el Norte de Vietnam viven 320 personas

Quelle I Althoff, P.
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Estudio de caso I ’Electricistas Sin Fronteras’

Transportar los materiales a mano hasta una altitud de 2.750 metros

Quelle I Althoff, P.
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Estudio de caso I ’Electricistas Sin Fronteras’

Los senderos tienen sólo 30 cm en algunos sitios de ancho

Quelle I Althoff, P.
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Estudio de caso I ’Electricistas Sin Fronteras’

Los bordes descienden hasta una profundidad de 300 metros

Quelle I Althoff, P.
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Estudio de caso I ’Electricistas Sin Fronteras’

El cemento está transportado por el un único caballo que hay

Quelle I Althoff, P.
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Estudio de caso I ’Electricistas Sin Fronteras’

El transporte de las cajas de control desmontadas

Quelle I Althoff, P.
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Estudio de caso I ’Electricistas Sin Fronteras’

El transporte del cable con un peso de 640 kilos es admirable

Quelle I Althoff, P.
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Estudio de caso I ’Electricistas Sin Fronteras’

Cambios de temperatura en el pueblo de 30 grados en 8 días

Quelle I Althoff, P.
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Estudio de caso I ’Electricistas Sin Fronteras’

Electrificación del pueblo aislado Ho Lu en el Norte de Vietnam

Quelle I Althoff, P.
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Estudio de caso I ’Electricistas Sin Fronteras’

La niebla espesa y húmeda convierte Ho Lu en un pueblo fantasma

Quelle I Althoff, P.Compromiso Voluntario Internacional I 
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Estudio de caso I ’Electricistas Sin Fronteras’

Celebración de ‚la primera luz‘ al finalizar el proyecto exitoso

Quelle I Althoff, P.
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Fuente I Bouché

Estudio de caso I ’Electricistas Sin Fronteras’

Compromiso voluntario internacional
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Fuente I Bouché

Estudio de caso I ’Electricistas Sin Fronteras’

Compromiso voluntario internacional
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Fuente I Bouché

Estudio de caso I ’Electricistas Sin Fronteras’

Wellingara Hospital
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Fuente I presentación propia

Fundraising I Marketing

Recaudación de fondos de forma ‚tradicional’
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Fundraising I Marketing

Recaudación de fondos de forma ‘moderna’
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Fuente I presentación propia



Fuente I https://link.springer.com/book/10.1007/978-3-322-81403-6

Fundraising I Marketing

Compromiso voluntario internacional
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Fuente I Dietrich 2018

Fundraising I Marketing

PESO Modell
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Estudio de caso I International Police Association IPA

Cooperación con el Ministry del Interior de Baviera Joachim Hermann 

Fuente I Bouché
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Fuente I Bouché

Estudio de caso I International Police Association IPA

Compromiso voluntario internacional
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Fuente I Bouché

Estudio de caso I International Police Association IPA

Compromiso voluntario internacional
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Estudio de caso I Diabetes-Project The Gambia 

Compromiso voluntario internacional

Fuente I diabetes-projekt-gambia.deCompromiso Voluntario Internacional I 
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Estudio de caso I Insulin for Live

Compromiso voluntario internacional

Quelle I insulin-zum-leben.de



Quelle I insulin-zum-leben.de

Estudio de caso I Insulin for Live

Compromiso voluntario internacional
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Fuente I Bouché

Gambia I África Occidental

The Smiling Coast of Africa
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Gambia I África Occidental

The Smiling Coast of Africa

Fuente I Bouché
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MUCHAS GRACIAS!

¡…para tu atención!
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Y AHORA…

… es tu turno!
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Y AHORA…

… es tu turno!

Tú también estás ayudando?


Cómo se recauda dinero?
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MUCHAS GRACIAS ! 

Georg Bouché
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